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COMUNICAZIONE VOCAZIONE TURISTICA DEL MEDIO FRIULI PROMOZIONE
_ . i Marketing territoriale e di prodotto: come & presentato il Medio Friuli per chi vuole
ey

AL conoscerlo attraverso la comunicazione e la promozione istituzionale e privata TEMATICHE PROMOSSE
FHRECTONAIE :
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ENEATIZZAZIONEDEL PATRIMONIO E DELL"OFFERTA DLSERVIZI__

FRECCE TRICOLORI VILLA MANIN

-

A SRR A LA PATTUGLA ACROBATICA POTENZIALE ATTRATTORE
3 s - ¥ ‘NAZIONALE DELLE INTERNAZIONALE, MOLTO
- . FRECCE TRICOLORIE'CONOSCIUTA ~ PROMOSSO COME PUNTO DI
| EFAMOSA IN TUTTO IL MONDO, MA| DAL PATRIMONIO
NON COLLEGATA AL TERRITORIO: REGIONALE; CO TO
TERRITORIO MA NON AL SISTEMA 'UFFICIALE DELLA REGIONE.

CODROIPQ, MEDIO FRIULI SOCIO ECONOMICO LOCALE. LA RISORGIVA NON E' UN TEMA'
SONO ESCLUSI DALLA ‘ESCLUSIVO DI QUESTA AREA : E
COMUNICAZIONE E DALLA ASSENZA DI UNPIANODI GESTIONE  MOLTO ESTESO IN ALTRE ZONE
PROMOZIONE. PER LE FUNZIONL DEL FRIULIE D' [TALIA.

. i - 3 VILLE VENETE ORATORI E PIEVI
- ar . R LA PRESENZA DELLE VILLE ‘TEMATICA ARTISTICO-CULTURALE
T ‘ | 1 'STORICHE CON PARCO COSTITUISCE 'MOLTO PROMOSSA LOCALMENTE.
AMBIENITE o el A
3 E RILEVANTE PER IL TERRITORIO. ‘TERRITORIO, MA SI RISCONTRA.
T LA ATTUALEE' L TA' PER PROBLEMI DT NON E' ANCORA
LIMITATA A DUE TIPOLOGIE DI ORARI DL APERTURA.  STATO CREATO UN "SISTEMA"
'PROMOZIONE DEBOLE: COLLEGATO ALLA REALTA' LOCALE:
'PROBLEMATICHE DI GESTIONE,
PERSTUDIONU 'PBRI FERCORSI FEDONALI 'FUNZIONI E ACCESSIBILITA".

* Non esiste comunicazione del A i
Medio Friuli a livello nazionale e =X HE N R e H il ICA
regionale; . OSRITALITA s e : e

« a livello provinciale I'area non & . B= / .
menzionata come Medio Friuli, ma h e = ; .
comunicata attraverso tre definizioni P
che si sovrappongono, creando effetti |
negativi per l'identita e la
riconoscibilita del territorio:

A) TERRE DI RISORGIVA
B) TERRE DI MEZZO
C) COMUNI DEL CODROIPESE

 |la comunicazione locale non &
efficace per I'eccessiva
frammentazione delle informazioni
e per l'assenza di un progetto
di distribuzione della promozione;

o |' area del Medio Friuli non ha un logo
attraverso il quale farsi riconoscere.




