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PIANO STRATEGICO MEDIO FRIULI (PRIMA FASE)
IDENTITA' LOCALE E REPUTAZIONE E

Ruralita del Medio Friuli: la tradizione agricola attualizzata
nel modello di sviluppo sostenibile

TRADIZIONE AGRICOLA = TERRITORIO - PRODOTTO - UOMO
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Vl LLE STOR|CH E A livello nazionale e regionale
la promozione del Medio Friuli
. GEFERl coincide con il marketing di
el Villa Manin.
Una comunicazione troppo
"stretta” per un territorio
cosi vasto e complesso.

Attraverso Villa Manin si
rappresenta I'area vasta del
Medio Friuli: un marketing
culturale che richiede, per

molto pili incisivo e integrato al |~~~
territorio della polarita di Villa
Manin, potenziale attrattore a
livello internazionale.

Dalla tradizione l
industriale di fine XIX
secolo, alle attuali
realta produttive che
hanno saputo
conquistarsi una
dimensione
internazionale

di grande rilievo.
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