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. Ilterritorio del Medio Friuli, circondato da realta che hanno

" consolidato il turismo quale fattore primario dell'economia

" locale, si & dotato di un Piano Strategico per definire il proprio
modello di sviluppo sostenibile, puntando anche sulla
vocazione turistica dei luoghi.

L'aspetto innovativo del Piano consiste nel fatto che propone
agli enti pubblici locali di aderire ad una regia unitaria,

che prospetta loro non solo obblighi, vincoli e doveri

per il rispetto dell'ambiente, ma una linea

politica che contestualizza le scette di tutela e valorizzazione
del io con le Ioglche | una

ia che porta a I'ambiente e la cultura
. . 1 = ¢ locale, fattori primari di produzione dei servizi, delle polaritd
D NTRATTEN AT : ! ! \ & delle azioni strategiche.
I

; Il Piano Strategico prevede la riqualificazione dell'ambiente
% elapromozione dell'identita rurale per favorire investimenti
TEMPO LIBERé‘EJ- n‘ﬂljﬂRJA"D g g.urt:i?ligo-pﬁvaﬁ nel settore dei servizi alla persona ed al
P s - forio.

La "sfida culturale” & quella di creare sviluppo nella tutela:
il paesaggio culturale costituito dai beni ambientali, dal
territorio agricolo storico e dal patrimonio minore, non sara
pill avvertito come "peso” per la collettivita, ma come risorsa
per porsi all i in termini i ie
competitivi (marketing di prodotto, offerta turistica, qualita
della vita).
Una visione modema della pianificazione e della

che orienta al alla verifica ed
alla partscipazione pubblico-privata.

SISTEMA INTEGRATO
"REALTA' PRODUTTIVE
VOCAZIONE TURISTICA"

I Piano individua le condizioni per renders possibile &
sosﬁenlblle lo sviluppo della vocazione turistica dei luoghi
ione del sistema p due realta
che non devono confiiggere tra esse, ma sostenere la
di © culturale del

territorio.

La realta p i igi i ale e

se ben i noni isce @ izza il
paesaggioe [ i ma crea risorse che
devono essere rivolte anche alla manutsnzione ed alla

ENERGIA DA FONTI -FoTovoLTaico e SSReIIOS.
[ T - COGENERATORI 'or ottenere |a riorganizzazions qualitativa delle real
RINNOVABILI DICALORE produttive, il Piano Strategico prevede quattro azioni:

BIOMASSE VEGETALI -IPANNELI SOLARI  A) Maggiore attenzione nelle soluzioni architettoniche degli
E REFLUI ZOOTECNICI A d edifici produttivi:
. - evitare gli i I i isolati - mitigazioni i i
- qualita del progetto e dei attraverso bamiere verdi
materiali costruttivi e zone a prato
B) le iche del ri i i
gli edifici i ali si da
consumatori a produttori di energia.
C) la i i per gli edifici
industriali ed artigianali: oneri dedicati alla realizzazione
o alla manutenzione di piste ciclabili, aree attrezzate,
percorsi pedonali, punti di sosta.
D) Elevare Ia sicurezza stradale nelle zone a forte presenza di
[( le sezioni stradali.

RUOLO DELLA RURALITA'
NEL MODELLO DI
SVILUPPO SOSTENIBILE

L'identita storica & quella sommatoria di caratteristiche che
rendono unico un paesaggio e una collettivité: Impronta del
passato percepibile oggi e ibile alle i future.
La ruralita & il marchio che caratterizza il Medio Friuli;

e con essa si & confrontato il Piano Strategico per rendere
competitivo il territorio degli undici comuni.

Le azioni e le iniziative pubbliche e pubblico-private individuate
nel masterplan d'area vasta del Piano Strategico si possono
suddividers in tre grandi tipologie:

A) Rilancio della qualita dell'abitare dei luoghi, atiraverso:

- lariqualificazione deiborghi - I'meentlvazmne delle
8 delledilizia rurale ve attivita e funzioni
- il collegamento fra zone - |I reoupero delle tecniche
itate @ mete ambientali tradizionali d'intervento
& paesaggistiche i
B) Dotazione di servizi e polarita d'area vasta, atfraverso:
- wll}gllaorazlo ata " I ostegno algll |mp|rend|wn
ubblico-privata e incentivi locali per elevare le proprie
f’ cali per nuove attivita amvn;e craare nuovi

- sistema integrato tra attivita servizi d'area vasta
esistenti e nuovi insediamenti - attrarre nuovi investimenti
nelle filiere dei servizi alla ed interagire con realta
persona ed al territorio del turismo consolidato

C) Promuovere il Medio Friuli per attrarre i non residenti ed
inserire il territorio d'area vasta tra le mete del turismo
escursionista che gia & presente nelle localita limitrofe.

Azioni di marketing per far conoscers Ie tipicita ed il
patrimonio del Medio Friuli e valorizzare le offerte
organizzate di soggiomo
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